Дисциплина «Экономическая теория»

Вариант -1
1. Экономические проблемы могут быть решены:

A) С помощью экономических моделей.

B) С учётом политических соображений.

C) С помощью экономических наук.

D) С учётом мнения и ценностных ориентаций каждого человека.

E) С помощью вмешательства государства в экономику

2. Какое из этих положений не имеет отношения к определению предмета экономической теории:

A) Эффективное использование ресурсов.

B) Неограниченные производственные ресурсы.

C) Максимальное удовлетворение потребностей.

D) Материальные и духовные потребности.

E) Редкость блага

3. Если исследуется экономика, как целостная система, то это анализ:

A) Микроэкономический.

B) Макроэкономический.

C) Позитивный.

D) Нормативный.

E) Описательный

4. Использование допущений в экономическом анализе:

A) Изменяет внутреннюю логику теории или модели.

B) Облегчает решение проблемы.

C) Делает модель более реалистичной.

D) Увеличивает число вопросов, которые должны быть включены в анализ.

E) Не могут быть полезными для изучении экономических явлений

5. Согласно теории меркантилизма основным источникам богатства общества являлись:

А) Промышленное производство.

В) Торговля.

С) Сельское хозяйство.

D) Валютные операции

E) Добыча сырья

6. Кто является классиками теории маржинализма:

А) Кенэ, Тюрго.

В) Менгер, Джевонс.

С) Маркс, Энгельс.

D) Маршалл, Пигу.

E) Веблен, Митчелл

7. К методам экономической теории не относится:

А) Абстракции.

В) Дедукции.

С) Индукции.

D) Формальная логика.

E) Экономико-математическое моделирование

8. Что из перечисленного можно отнести к термину земля:

A) Деньги, акции, облигации.

B) Акции и облигации.

C) Средства производства.

D) Природные ископаемые.

E) Физические и умственные способности людей

9. От чего зависит расширенное производство:

A) От прибавочного продукта.

B) От накопления.

C) От уровня производственного накопления.

D) От численности работников и повышения их квалификации.

E) От уровня использования достижений НТП

10. Производство эффективно, если:

A) В нём обеспечено полное использование трудовых ресурсов.

B) В нём не действует закон убывающей производительности факторов производства.

C) В нём обеспечено полное использование всех имеющихся ресурсов.

D) В нём обеспечено полное использование земельных ресурсов.

E) Целенаправленная деятельность человека на создание определённого блага

11. Экономическая система, основанная на частной собственности, хозяйственное регулирование которого регулируется исключительно ценовым механизмом:

A) Смешанная.

B) Командная.

C) Рыночная.

D) Традиционная.

E) Переходная
12. Переходная экономика характерна для следующей страны:

A) Великобритания.

B) Сингапура.

C) России.

D) Тайваня.

E) США.

13. Экономическое содержание процессов приватизации и разгосударствления заключается в:

A) Развитии частной собственности.

B) Сокращении государственной собственности.

C) Обеспечении условий конкуренции.

D) Создании многообразных форм собственности.

E) В совокупности перечисленного

14.  Приватизация - это:

A) Продажа собственности.

B) Разгосударствление собственности.

C) Передача собственности в наследство.

D) Приобретение собственности физическими и юридическими лицами у государства.

E) Дарение собственности.

15. Третий этап приватизации в Республике Казахстан был рассчитан:

A) На 1990-1991 гг..

B) На 1991-1992 гг..

C) На 1993-1995 гг..

D) На 1996-1998 гг..

E) На 2000-2001 гг..

16. Деньги с точки зрения экономической теории - это:

A) Всеобщий эквивалент.

B) Ценные бумаги.

C) Капитал.

D) Простое орудие счёта.

E) Золото.

17. Какая из функций денег названа неверно:

A) Мера стоимости.

B) Средство обращения.

C) Мера дохода.

D) Средство платежа.

E) Мировые деньги

18. Товарному производству не характерны такие черты:

A) Косвенные, через рынок, экономические связи.

B) Общественное разделение труда.

C) Производство продуктов для продажи.

D) Прямые экономические связи.

E) Расширение производство

19. Величина стоимости товара определяется

A) Общественно необходимым рабочим временем.

B) Предельными затратами труда.

C) Индивидуальным рабочим временем.

D) Издержками производства.

E) Затратами необходимых факторов производства

20.Представителями трудовой теории стоимости являются:

A) Менгер, Визер.

B) Пети, Смит, Рикардо.

C) Кейнс, Фридмен.

D) Кенэ, Монкретьен.

E) Гэлбрейт, Фридмен

Дисциплина  «Маркетинг»
Вариант 1

1) Характер, который носил маркетинг на первом этапе своего развития:

a) Сбытовой характер

b) Коммерческий характер

c) Некоммерческий характер 

d) Производственный характер

e) Потребительский характер

2) Две группы определений, которые выделяются в теории маркетинга:

a) Классические и неоклассические

b) Классические и современные 

c) Современные и неоклассические

d) Маркетинг продаж и маркетинг услуг

e) Коммерческие и некоммерческие

3) Товар – это:

a) Общий объем продаж применительно к товарному рынку

b) Форма общественной связи производителей и потребителей

c) Потребность, подкрепленная покупательной способностью

d) Продукт, удовлетворяющий определенную человеческую потребность

e) Продукт, удовлетворяющий определенную человеческую потребность и подлежащий обмену

4) Обмен – это:

a) Соглашение между двумя или несколькими сторонами на реализацию товаров и услуг

b) Общий объем продаж применительно к товарному рынку

c) Форма общественной связи производителей и потребителей, осуществляемой на эквивалентной основе

d) Система осуществляемых предприятием  функций по организации маркетинговой деятельности фирмы

e) Потребность, подкрепленная покупательной способностью и подлежащая обмену

5) Глобальный маркетинг – это:

a) Маркетинг, охватывающий деятельность некоммерческих организаций

b) Маркетинг, охватывающий деятельность между фирмами и конечными потребителями

c) Маркетинг, проявляющийся в процессе обмена, при котором в качестве сторон выступают предприятия и организации различных отраслей промышленности

d) Маркетинг, который основан на интеграции маркетинговой деятельности на различных международных рынках

e) Маркетинг, деятельность которого направлена на создание и поддержание благоприятного отношения общественности к  конкретным личностям

6) Некоммерческий маркетинг – это:

a) Маркетинг, охватывающий деятельность некоммерческих организаций

b) Маркетинг, охватывающий деятельность между фирмами и конечными потребителями

c) Маркетинг, проявляющийся в процессе обмена, при котором в качестве сторон выступают предприятия и организации различных отраслей промышленности

d) Маркетинг, который основан на интеграции маркетинговой деятельности на различных международных рынках

e) Маркетинг, деятельность которого направлена на создание и поддержание благоприятного отношения общественности к  конкретным личностям

7) Демаркетинг – это:

a) Маркетинг, используемый при скрытом спросе

b) Маркетинг, используемый при чрезмерном спросе

c) Маркетинг, используемый при низком спросе

d) Маркетинг, используемый при нерегулярном спросе

e) Маркетинг, используемый при иррациональном спросе

8) Что не является функцией маркетинга:

a) Маркетинговые исследования рынка

b) Организация коммуникации и продвижения продукта

c) Создавая товар формировать и стимулировать потребности

d) Контроль маркетинговой деятельности предприятия

e) Формирование ценовой политики

9) Система маркетинговой информации – это:

a) Система внутрифирменного управления, которая направлена на изучение рыночного спроса и учета его для выпуска конкурентоспособных видов продукции с целью возрастания доходов

b) Система взаимосвязи людей, технических средств и методических приемов, предназначенная для сбора, классификации, анализа, оценки и распространения информации для планирования, реализации и контроля маркетинговых мероприятий

c) Система, утверждающая, что потребители будут благожелательны к товарам, которые широко распространены и доступны по цене

d) Система, которая начала развиваться в начале 90х годов и носила преимущественно коммерческую направленность

e) Система, которая утверждает, что задачей организации является определение нужд и потребностей целевых рынков и обеспечение желаемой удовлетворенности более эффективными и более продуктивными способами

10) Система внутренней отчетности:

a) Обеспечивает менеджеров информацией о самых последних событиях на рынке

b) Облегчает принятие основных управленческих решений

c) Система определения круга данных, необходимых в связи со стоящей перед фирмой маркетинговой ситуацией, их сбор, анализ и отчет о результатах маркетингового исследования

d) Совокупность современных методик статистической обработки информации

e) Набор математических моделей, способствующих принятию более оптимальных управленческих решений деятельности рынка

11) Система маркетинговых исследований – это:

a) Обеспечивает менеджеров информацией о самых последних событиях на рынке

b) Облегчает принятие основных управленческих решений

c) Система определения круга данных, необходимых в связи со стоящей перед фирмой маркетинговой ситуацией, их сбор, анализ и отчет о результатах маркетингового исследования

d) Совокупность современных методик статистической обработки информации

e) Набор математических моделей, способствующих принятию более оптимальных управленческих решений деятельности рынка

12) Банк моделей – это:

a) Обеспечивает менеджеров информацией о самых последних событиях на рынке

b) Облегчает принятие основных управленческих решений

c) Система определения круга данных, необходимых в связи со стоящей перед фирмой маркетинговой ситуацией, их сбор, анализ и отчет о результатах маркетингового исследования

d) Совокупность современных методик статистической обработки информации

e) Набор математических моделей, способствующих принятию более оптимальных управленческих решений деятельности рынка

13) Вторичная маркетинговая информация – это:

a) Информация, собранная и обработанная ранее самой фирмой или другими организациями, для других целей исследования

b) Информация, собираемая непосредственно для какой-то цели исследования

c) Информация, взятая у налоговых органов о данной фирме

d) Информация о принятых ранее управленческих решениях

e) Информация, которая является конфиденциальной

14) Недостатком первичной маркетинговой информации является:

a) Значительные затраты материальных ресурсов

b) Информация не всегда подходит для данного исследования

c) Не контролируется методология сбора данных

d) Все данные засекречены

e) Информация может быть устаревшей

15) Достоинством  вторичной маркетинговой информации является:

a) Данные собираются в соответствии с точными целями исследования

b) Методология сбора данных контролируется

c) Все результаты сбора информации засекречены

d) Наличие нескольких источников информации

e) Значительные затраты материальных ресурсов

16) Кабинетное исследование – это:

a) Обработка уже существующей вторичной информации

b) Сбор и обработка данных специально для конкретного маркетингового исследования

c) Сбор данных о фирмах-конкурентах

d) Анализ ранее принятых управленческих решений

e) Комплексное маркетинговое исследование

17) Полевое исследование – это:

a) Обработка уже существующей вторичной информации

b) Сбор и обработка данных специально для конкретного маркетингового исследования

c) Сбор данных о фирмах-конкурентах

d) Анализ ранее принятых управленческих решений

e) Комплексное маркетинговое исследование

18) Выберите вариант, который не является этапом маркетингового исследования:

a) Выявление проблем и формулирование целей исследования

b) Отбор источников информации

c) Сбор информации

d) Анкетирование потребителей

e) Анализ собранной информации

19) Система сбора внешней текущей маркетинговой информации – это:

a)  Обеспечивает менеджеров информацией о самых последних событиях на рынке

b) Облегчает принятие основных управленческих решений

c) Система определения круга данных, необходимых в связи со стоящей перед фирмой маркетинговой ситуацией, их сбор, анализ и отчет о результатах маркетингового исследования

d) Совокупность современных методик статистической обработки информации

e) Набор математических моделей, способствующих принятию более оптимальных управленческих решений деятельности рынка

20) Система внутренней отчетности:

a) Обеспечивает менеджеров информацией о самых последних событиях на рынке

b) Облегчает принятие основных управленческих решений

c) Система определения круга данных, необходимых в связи со стоящей перед фирмой маркетинговой ситуацией, их сбор, анализ и отчет о результатах маркетингового исследования

d) Совокупность современных методик статистической обработки информации

e) Набор математических моделей, способствующих принятию более оптимальных управленческих решений деятельности рынка
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